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PRESSEMITTEILUNG \/

SALEWAS GLOBALER MARKENRELAUNCH RUCKT MARKENWERTE UND BERGSTEIGERISCHEN SPIRIT IN DEN FOKUS

Ein neues Logo, ein globaler Markenrelaunch. Ein Meilenstein in SALEWAs Markengeschichte. Schon das 2011 erdffnete neue Headquarters lautete ein, was
jetzt von einem neuen Markenauftritt gekront wird. Genau wie dieses futuristische Gebdude soll nun auch der weltweite Markenrelaunch die fir das Un-
ternehmen essenziellen Markenwerte nach aullen tragen: das moderne, funktionale Design, die Leichtigkeit und Technizitdt der verwendeten Materialien,
den Respekt fUr die Natur und ihre Ressourcen, den aufmerksamen Blick firs Detail. ,SUdtirol ist mehr als nur Standort auch Heimat der Marke. Hier ist der
Bergsport in all seinen Facetten erlebbar und damit ist es der ideale Ort flr unsere Markenentwicklung ,” sagt CEO Massimo Baratto.

SALEWA: EINE BERGSPORTMARKE MIT GESCHICHTE

Seit der Grindung im Jahr 1935 war die Marke eng verwoben mit dem Alpinismus, seiner Entwicklung und seiner Geschichte. Von Anfang an war diese
Leidenschaft flr den Bergsport Antriebsfeder und Inspiration fir die Entwicklung innovativer Produkte, die Bergsteiger sicher und effektiv an ihr Ziel
fihrten. Daran hat sich bis heute nichts gedndert. ,Unser Anspruch ist es unsere Kraft und Erfahrung in innovativen Produkten umzusetzen, die Bergs-
portler weltweit begleiten. Wir stellen uns als Marke gerne, gut vorbereitet, den globalen Herausforderungen. Dazu zdhlt auch die sorgfaltige und
wertorientierte Wahl unserer Partner. Unsere starke alpine Heritage ist eine solide Basis und wir blicken heute in eine spannende Zukunft. Der Relaunch
des Markenauftritts ist ein Schldsselereignis auf diesem Weg," so Massimo Baratto. Getragen wird SALEWA's Erfolg von einem internationalen Team, das die
Begeisterung flr den Bergsport eint. ,\Wir mochten die Erfahrungen und die Freude, die wir in den Bergen finden teilen und Menschen zu alpinen Erlebnis-
sen inspirieren, die ihren Alltag bereichern. Dabei stehen die Bedirfnisse unserer Kunden im Mittelpunkt. Wir wollen sie nicht nur mit den richtigen Tools

far ihre Aktivitdten in den Bergen ausstatten, sondern auch daflr sorgen, dass sie unsere Produkte und Services einfach und unkompliziert finden," erklart
Massimo Baratto.

2014: NEUES LOGO FUR DEN BERGSPORTSPEZIALISTEN

Er ist pragend fur die Sportbranche: Der kraftvolle, majestdtische Adler, untermalt mit dem markanten Schriftzug von SALEWA. Doch nun, im Jahr 2014, ist
die Zeit reif fUr eine Evolution. SALEWA setzt einen bedeutenden Schritt und erneuert das bekannte Markenzeichen. Was vor viereinhalb Jahren mit einer
ldee begann, resultierte in Zusammenarbeit mit internationalen Designern in einem modernen, attraktiven Logo. Nachdem es im Dezember 2012 registriert
wurde, findet im Mai 2014 beim Launch Event am Wolfgangsee (A) die offizielle Prasentation statt. AnschlieBend wird es auf der OutDoor Messe in Fried-
richshafen und der Outdoor Retailer in den USA der Branche vorgestellt.
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ALPINE ERFAHRUNG TRIFFT ZEITGEIST: SALEWAS NEUES LOGO

Der globalen gesellschaftlichen Veranderung zollt das neue Markenzeichen hinldnglich Tribut. Komplexitat, digitale Realitat, globaler Zeitgeist — und die
daraus resultierende Sehnsucht nach bodenstdndigen Werten. Das alles spiegelt die neue Identitat der Marke wider: Das neue Logo soll in einer puristi-
schen, minimalistischen Sprache kommuniziert werden. Ein eckiger, kantiger und facettierter, jedoch auf das Minimum reduzierter Auftritt, fir eine globale
Berg(sport)marke. ,,Mit dem Design unseres Logos bzw. der neuen Corporate Identity transportieren wir unsere Markenwerte. Wir haben uns intensiv
Gedanken gemacht, was wir weglassen konnen und wie wir der elementaren Einfachheit, die wir in den Bergen vorfinden, optimal gerecht werden kénnen.
Dabei orientiert sich das Design auch an der Funktion, die der Sportler in den Bergen bendtigt —immer ein Auge auf das Detail, das uns als Marke pragt
und unterscheidet,” beschreibt Group Brand und Marketing Director Reiner Gerstner das visuelle Konzept.

VERGANGENHEIT UND ZUKUNFT: BERGSTEIGER- SPIRIT UND EXPEDITIONSERFAHRUNG

Die enge Verbundenheit mit dem Alpinismus ist ein wesentlicher Baustein, der die Marke stitzt und zugleich fest verankert. Fir Prasident Heiner Ober-
rauch werden hier Fundament und Zukunftsfdhigkeit gleichermallen vereint. ,.SALEWA ist seit 80 Jahren eine vertikale Marke, eine Marke, die aus Liebe zum
Bergsport entstanden ist. Bergsteiger wie Hermann Huber haben die Ausristung entwickelt, die sie fir ihre Expeditionen brauchten. Nachfolgende Genera-
tionen setzen dies fort und diese Leidenschaft und Entschlossenheit ist auch heute Gberall im Unternehmen zu splren. Wir empfinden es als unsere
Verantwortung, unseren Mitarbeitern den Raum zu geben, ihre Begeisterung fir den Bergsport zu leben. Ein neues Markenzeichen ist nur eine dullere
Erscheinungsform, viel wichtiger ist die Kultur, die dahintersteht.”

NEUE MARKENIDENTITAT INSPIRIERT: GET VERTICAL

.Unsere neue Markenidentitdt geht weit iber ein neues Logo hinaus,” so SALEWA Marketing Director Maurizio Priano. Die Markenkampagne, die mit der
Sommerkollektion 2015 das neue Logo am Markt einflhrt, lduft unter dem Claim , get vertical®. ,Die Kampagne soll unsere Kunden inspirieren, ihre Kom-
fortzone zu verlassen, neue Herausforderungen anzunehmen, bewusster zu leben. Es ist ein neuer Weg zu kommunizieren, differenziert in Erscheinung zu
treten und dabei konsequent zu vermitteln, fir welche Werte wir stehen. Werte wie Leidenschaft, Vertrauen und Respekt, die uns die Liebe zum Berg(sport)
lehrt. Dazu haben wir eine langfristige, global ausgerichtete Markenkampagne mit saisonalen, produktorientierten Malinahmen konzipiert,” erklart Priano.
Diese Kampagne ist ganzheitlich und durchgangig aufgebaut und setzt auf ein Multi-Channel-Konzept. Sie ist Kommunikationsplattform fir unsere lang-
jahrige Zusammenarbeit mit namhaften, internationalen Bergsportinstitutionen und Bergfihrerverbanden und wird von starken Partnern wie BMW,
Primaloft, Gore-Tex und Tourism Australia unterstitzt, um den facettenhaften Reichtum des Bergsports fir die jeweilige Zielgruppe mit allen Sinnen
erlebbar zu machen. SALEWA wird zudem Partner wichtiger, internationaler Events, wie beispielsweise des Red Bull X-Alps, des spektakuldren

Abenteuer-Rennens durch die Alpen.
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Oberalp Ubernimmt zahl- Grdndung

reiche Aufgaben fur Internationales 1. SALEWA

SALEWA und produziert Athletenteam Onlineshop

erste Bekleidungslinie alpineXtrem in Italien
Joseph Liebhart griindet
SALEWA SAttler und Grindung der  Grindung der Grindung Grindung Launch
LEder WAren in Minchen SALEWA France SALEWA Iberica SALEWA Polen SALEWA Asia  Neues Logo

Heiner Oberrauch Oberalp AG Grdndung
grindet den Sport- Ubernimmt Grindung Footwear Grindung SALEWA
anbieter Oberalp SALEWA Division Kompetenz- SALEWA USA Czech Republic
in Bozen zentrum Montebelluna _

als letzter Schritt zum Grindung Opening SALEWA

Komplettanbieter Retail Division Headquarters —

neue Europazentrale
in Bozen
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LISA SINNEGGER

“Es inspiriert mich mit motivierten, authentischen
Menschen zu arbeiten, die wie ich die Berge, Sport
und die Natur lieben.

Die Tatsache Produkte zu designen, die andere
Menschen fiir ihre Abenteuer in den Bergen
brauchen, macht mich einfach gldicklich.

Der Lifestyle, den wir hier haben — Leben &
Arbeiten mitten in den Dolomiten —

ist grof$artig und mit nichts zu vergleichen.”



ROGER SCHALI

.Ein Teil von SALEWA zu sein, macht mich super-
stolz! Denn SALEWA ist nicht nur eine superauthen-
tische Bergsport - Firma mit Hauptsitz mitten in den
Alpen, sondern auch eine grofSe Familie in der ich
mich extrem wohl flihle. Die Menschen dahinter,

die Philosophie und die stetige Bereitschaft sich zu
verbessern und weiter zu entwickeln sind die Zutaten,
welche SALEWA und mich als Profi-Alpinisten perfekt

verbinden."



MENSCHEN HINTER DER MARKE

EGON RESCH
TECHNICAL DIRECTOR TECHNICAL HARDWARE,
HEADQUARTERS, SEIT 2011 DABEI:

.Ich bin Teil eines Unternehmens mit sehr positiver
Unternehmenskultur und ich kann meine Hobbys
Bergsteigen und Technik ideal in den Beruf

einbinden."
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MANUEL SCHWITZER
WAREHOUSE MANAGER, HEADQUARTERS,
SEIT 1998 DABEL:

.Mir gefillt einfach alles an diesem familidren
Betrieb und daran mit freundlichen Leuten
zusammen zu arbeiten und diese zu fiihren,
um gemeinsam Erfolge zu erzielen.

Mein Ziel ist es Erfolge zu realisieren und
gemeinsame Stdrken auszuarbeiten und dabei

die Kunden zufrieden zu stellen.”



KLAUS STROSSENREUTHER

.Ftir mich wdren das zwei Dinge, zum einen die
Begeisterung fiir den Outdoorsport der jeden Tag
bei nahezu allen Mitarbeitern splirbar ist und zum
anderen die menschliche Atmosphdre die in diesem
Unternehmen herrscht.

So etwas zeigt sich eigentlich immer erst wenn es
mal Schwierigkeiten gibt, gerade bei Problemen im
privaten Bereich findet man immer ein offenes Ohr
und praktische Unterstiitzung um im Rahmen der
Méglichkeiten zu helfen. Genau diese unbdiirokrati-
sche Art schditze ich in unserem Unternehmen und
freue mich auch weiterhin ein ,Teil" von SALEWA zu

sein.”



MENSCHEN HINTER DER MARKE

ALEX FALSER
BUSINESS DEVELOPMENT DIRECTOR,
HEADQUARTERS, SEIT 1983 DABEL:

.Es ist ein tolles Geftihl Teil eines Teams zu sein
das mit Begeisterung und Professionalitdt arbeitet.
Dass dabei noch Berge, Natur, Lebensstil im Mittel-
punkt der Tdtigkeit stehen macht das Arbeiten mit

diesem Team noch angenehmer."



SUSANNE ZIEGLAUER

Jleil eines Teams zu sein, mit dem ich meine Leiden-
schaft fur die Berge und Natur teilen kann, aber auch
diese Leidenschaft in meiner Arbeit téglich er-leben

zu kénnen, das macht SALEWA flr mich besonders.”



MENSCHEN HINTER DER MARKE

MARIE MAWE
CSR MANAGER, HEADQUARTERS,
SEIT 2014 DABEI:

.Ich geniefie es Teil eines jungen, internationalen,
engagierten Teams zu sein, das wahre Leidenschaft
fur die Berge und die Natur zeigt. Man kann jeder-
zeit gemeinsam mit den Kollegen eine Skitour nach
Feierabend machen oder eine Kletter-Session in der
Mittagspause einlegen.

Auch der tief empfundene Einsatz fiir Nachhaltigkeit
und soziale Verantwortung, den das Top Manage-
ment zeigt, motiviert mich in meiner Arbeit und
Uberzeugt mich, dass SALEWA fir die Zukunft gut

gerustet ist.”
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HANSJORG PICHLER
CUSTOMER SERVICE COORDINATOR,
HEADQUARTERS, SEIT 2010 DABEL:

"Mir gefdillt es Teil von SALEWA zu sein, weil es jeden
lag spannend ist zur Arbeit zu gehen, weil es tdglich
Neues gibt Ich eine Menge tolle Arbeitskollegen habe,
aus fast allen Teilen der Welt. Das méchte ich auf
keinen Fall missen. Es eine tolle Firma ist, wir ein tolles
Headquarters haben das neben sehr schénen Bliro-
rdumen, auch eine super Mensa, Kletterhalle und einen

Fitnessraum fiir die Mitarbeiter bietet."
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JULIA BAUR
PR UND MARKETING MANAGER,
SALEWA SCHWEIZ, SEIT 2011 DABEI:

,lch liebe es bei SALEWA zu arbeiten, weil ich hier

meine Leidenschaft flir Berge, Schnee und innovative

Produkte zum Beruf machen kann."



MENSCHEN HINTER DER MARKE

BENJAMIN CARAZ
MARKETING MANAGER,
SALEWA FRANCE, SEIT 2010 DABEI:

“Es ist etwas besonderes ftir mich, weil meine
Wurzeln, meine Geschichte und meine Leidenschaft
mit den Bergen zu tun haben. In der Arbeit fiir einen

Bergsportspezialisten kann ich all das einbringen."



ICON PRODUCTS

APEX 22

WILDFIRE PRO

HAUPTMENU

SPEED ASCENT

PEDROC HYBRID JACKET

ERGO BELAY SYSTEM



ICON PRODUCTS

UBERSICHT

APEX 22 BACKPACK

You're a no-compromise, speed-machine —and so is this backpack. With easy
access to all your gear, space to carry everything you need, and a lightweight
build, in a freedom-to-move design, the Apex 22 backpack will take you to the
peak of your mountain ability.

Strong, but low weight due to smart use of fabrics.

Quick access to mountaineering equipment on your
harness due to v-shape that follows the bodily form.

iy (il

Developed for light and fast mountaineering
by Michi Wohlleben.
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ICON PRODUCTS

ERGO BELAY SYSTEM

Keine Armverrenkungen mehr beim Sichern, dank dem Ergo Belay.

Die einzigartige Form sorgt dafir, dass die Bremshand niemals das Seil
verlassen muss - fir mehr Effizienz, reibungsloses Handling und mehr
Sicherheit.

Erhhte Sicherheit durch schnelleres Blockieren.

Schnelleres Seilgeben ohne Blockierung.

Intuitives, ergonomisches Handling mit beiden
Handen am Seil - jederzeit.

4 "leee

Entwickelt von Chris Semmel, Leiter der
Geschaftsstelle VDBS. (Sachverstandiger fir
Alpin- und Kletterunfélle)

UBERSICHT VORHERIGE SEITE NACHSTE SEITE




ICON PRODUCTS

PEDROC HYBRID JACKET

Leicht, schnell und frei - so fihlst du dich mit der Pedoc Hybrid-Jacke.
Maximale Atmungsaktivitdt trotz optimalem Schutz vor Wind und Regen
machen diese Jacke zum perfekten Begleiter fir schnelle Hiker.

Wasserdichtes Material an
Armen und Schulter.

Unterarm-Mesh-Einsdtze mit
Polygiene-Behandlung fir
verbesserte Atmungsaktivitdt.

Windabweisendes Stretch-
Material an Brust und Ricken.

OFFICIAL JACKET OF THE

UBERSICHT VORHERIGE SEITE NACHSTE SEITE
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100% blister-free mit dem Salewa Alpine Fit.

Hervorragende Prazision und fester
Verschluss durch Gberlappende Zunge.

Perfekter Halt und anpassbare Passform
dank zweireihiger Schnirmdglichkeit.

SPEED ASCENT Geringerer Kraftaufwand bedingt durch das OFFICIAL SHOE OF THE
VIBRA M® Rollingait System und die Salewa -

Take-Off Technologie. ,,,j./«v;;f/;w//,,

Volle Geschwindigkeit auf Trail bedeutet nicht nur harte, sondern auch smarte Arbeit. Die Salewa Take-Off
Technologie bringt deine Zehen in Position und das VIBRAM Rollingait System bietet eine gerockerte Sole
fur schnelleresund sichereres Gehen. Das bringt dich schneller und leichter ans Ziel - blasenfrei, dank

Salewa Alpine Fit.
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ICON PRODUCTS

WILDFIRE PRO

Manchmal wird aus wandern klettern - und manchmal
ist eine Wanderung notig um die Klettertour zu starten.
Mach beides mit dem neuen Wildfire Pro, einem
Zustiegsschuh fir den Weg hin - und rauf!

Ausgezeichnete Passform und Langle-
bigkeit dank einer Kombination aus
Leder und Microfiber.

100% blister-free mit dem SALEWA Alpine Fit.

Hervorragende Prazision und fester
Verschluss durch Gberlappende Zunge.
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ZAHLEN & FAKTEN 2014 \/

SALEWA International / Oberalp AG
HEADQUARTER Via Waltraud-Gebert-Deeg Str. 4 / 39100 Bolzano | Italien
Tel: 0039 0471 242900 / Fax: 0039 0471 200701 / Mail: info@salewa.it

GEGRUNDET 1935 von Josef Liebhart in Miinchen, Deutschland
PRASIDENT & EIGENTUMER Heiner Oberrauch (seit 1990)
ZAHLEN & FAKTEN 2014
CEO Massimo Baratto
POSITIONIERUNG Multispezialist im Bergsport

SALEWA ist eine authentische Bergsportmarke, die innovative

Funktionsbekleidung fir den Bergsport, Outdoor-Schuhe, Ausristung (Rucksacke, Zelte, Schlafsécke),

Lésungen fur ambitionierte Bergsportl_er Uﬂd Menschen mit PRODUKTE Technische Hartware (Karabiner, Steigeisen, Eispickel, Helme, Klettergurte, etc. ...)
. . L . Mitarbei ltwei
viel Leidenschaft und Affinitét zu den Bergen bietet. ANGESTELLTE >0 Hierbetterwettwert
Dank langjdhriger Expeditionserfahrung gilt das auch im hoch- MARKEN SALEWA, DYNAFIT, SILVRETTA, POMOCA, Wild Country
alpinen Bereich. Bei der Produktentwicklung setzt der Multi- UMSATZ 2013 194 Mio. Euro
Spezia[ist auf neueste Techno[ogienl ressourcenschonende Deutschland, 85609 Aschheim / Italien, 39100 Bozen / Osterreich, 5101 Bergheim / Schweiz, 9100 Herisau /
NIEDERLASSUNGEN Frankreich, 38190 Bernin / Spanien, 08192 Sant Quirze d. Valles / Polen, 31-135 Krakau / Tschechische
Material- und Produktionsprozesse sowie hochste Sicherheits- Republik, Brno / Nord Amerika, Boulder, CO 80302-6352, USA / Asien, Hong Kong
. . . Deutschland, Italien, Osterreich, Schweiz, Frankreich, Polen, Spanien, Nord Amerika, Niederlande, Belgien,
Standards —immer den Opt]malen Nutzen seiner Anwender feSt MARKTE Tschechische Republik, Slowenien, Russland, Japan, Korea, Taiwan, China, Norwegen, Irland, UK, Zypern,
. . Danemark, Griechenland, Tarkei, Bulgarien, Ungarn, Rumanien, Slowakei, Schweden, Kroatien, Ukraine, Iran,
im Blick. | .
srael, Chile.
Die kompromisslose Leidenschaft fiir den Berg(sport) treibt SALEWA MOUNTAINSHOPS P
(EUROPA)
uns an in allen Aktivitaten mutig und entschlossen zu agieren.
SALEWA STORES (EUROPA) 15
Als verlasslicher Seilpartner leben wir Partnern und Kunden
SALEWA OUTLETS (EUROPA) 11

beispielhaft den respektvollen Umgang mit dem alpinen

SALEWA SHOP IN SHOP (EUROPA) |  aber 200
Lebensraum vor.

SALEWA POINT OF SALES/STORES

78/ 38
(KOREA / CHINA)

SALEWA STORE (NEPAL) 1

HAUPTMENU
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